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Wissenschaftskommunikation
zwischen Objektivitat und Emotionen
Beispiel: Zuckerribenanbau in der betrieblichen Praxis

Christel Rol3 und Kerrin Trimpler

Institut fir Zuckerriibbenforschung Géttingen, Holtenser Landstr. 77, 37079 Goéttingen

Fir & Wider

Wissenschaftliche  Fakten allein sind anféllig fur
Missinterpretationen (2). So kdnnten aus Abb. 1 steigende
oder nicht steigende Zuckerertrdge herausgelesen werden.
Hat jemand eine festgelegte Meinung, werden oft alle
Informationen in diese Richtung ausgelegt, bestimmte
Sachverhalte betont und der eigenen Vorstellung nach
interpretiert (2).

| ]

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Jahr

Abb.1: Zuckerertrage in Deutschland in
den Jahren2010 - 2017,
unterschiedliche Buchstaben
kennzeichnen signifikante Unterschiede
(Tukey-Test), Betriebsbefragung zu
Produktionstechnikim
Zuckerriibenanbau 2010 - 2017

Zuckerertrag (t ha')
1

Abb. 2 zeigt ebenfalls den Zuckerertrag, der in diesem
langeren Betrachtungszeitraum aber eindeutig gestiegen ist.
In dieser Darstellung wird die Ertragssteigerung mit einem
emotionalen Thema verknipft. Gerade die Landwirtschaft ist
mit vielen Emotionen verknlpft (4). Der Blihstreifen als
ansprechender Blickfang kann dazu beitragen, die
technische GroRe Ertrag positiv. wahrzunehmen. Zugleich
werden komplexe Zusammenhange anhand weniger Bilder
beschrieben.

Werden  emotional  verankerte  Vorstellungen  der
Betrachterlnnen allerdings angegriffen, kann es zu
Abwehrreaktionen kommen (5) und die bereits vorhandenen
gegenteiligen Vorurteile werden verteidigt und bestarkt (2).
Eine vorgetduschte Einfachheit eines Sachverhalts kann
dariiber hinaus beim  Konsumierenden zu einer
Uberschatzung an Wissen filhren (6) und den Eindruck
hinterlassen, sich umfassend mit bestimmten Themen
auszukennen.

Fazit

Eine isolierte wissenschaftliche Darstellung sollte genauso
vermieden werden wie eine zu einfache und nicht
Zielgruppen angepasste emotionale Darstellung.

Zielgruppen-spezifische Vermittlerinnen kénnen
Wissenschaftlerinnen bei der Kommunikation unterstiitzen.
Eine gute Zusammenarbeit hilft dabei, die passenden
Darstellungen und Vereinfachungen auszuwéhlen und
zugleich Verféalschungen der wissenschaftlichen Aussage zu
vermeiden. Die Zusammenarbeit kann Vorurteile abbauen
und zu einer sachlichen Diskussion beitragen, sodass die
Wissenschaft, soweit es mdglich ist, gesellschaftliche
Diskussionen im Bereich der Landwirtschaft faktenbasiert
und durch wissenschaftliche Erkenntnisse begleiten kann.

Das Projekt

Wissenschafliche Ergebnisse aulRerhalb der
wissenschaftlichen Community zu kommunizieren ist eine
Gratwanderung zwischen:

- Unterhaltung

- Verstandlichkeit

- Interesse wecken

- wissenschaftliche Rationalitat und Objektivitat

Als Wissenschaftlerinnen tragen wir Verantwortung dafir,
unsere Daten

- neutral

- sachlich richtig und

- verstandlich zu kommunizieren

- und Missverstandnisse zu vermeiden.

Die gezeigten Daten stammen aus reellen Betrieben mit
Zuckerribenanbau (1). Sie sollen den Landwirten und
Verbanden ausgewertet und in unterschiedlichen Formaten
zur  Verflgung  gestellt  werden. Dazu  wurden

unterschiedliche Formen der Darstellung gewéhlt und
diskutiert. Ziel war, ein Format zu finden, welches so gut wie
moglich, den Anforderungen der Zielgruppe und der
Wissenschaft gentigt.

A

chen und unter-
stiitzen damit die Artenvielfalt auf verschiedenen Ebenen (Entwicklung der Zuckerertrage seit 1985 in
Deutschland nach WVZ (3)).

Abb.2: Steigende Ertrage im Zuckerriibenanbau ermdglichen zusatzliche diversi
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